L5

S SREMSKIE WODOCIAG!

Miniony rok byl dla Przedsiebiorstwa
Wodociaggéw i Kanalizacji w Sremie okresem
intensywnej realizacji zadan statutowych,
wyznaczonych przez Rade Miejska w przyjetym
planie rozwoju i modernizacji urzadzen
wodociggowych i kanalizacyjnych. Wydatki na
inwestycje przekroczyly kwote 6 mln. ztotych i
pozwolity na skanalizowanie i zwodociggowanie
kolejnych wsi i obszar6w nowej zabudowy
mieszkaniowej dajac imponujace wskazniki w
porownaniu ze $rednimi dla kraju i
wojewodztwa.
Poziom zwodociagowania i skanalizowania
ogolem - rok 2013
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Poziom zwodociggowania @ Poziom skanalizowania

Spotka prowadzita  takze  wiele prac
modernizacyjnych i remontowych na sieciach
zlokalizowanych w ulicach, ktérych nawierzchnie
remontowano a takze prowadzita prace, ktérych
celem byta poprawa jakosci produkowanej wody
i utrzymanie ciggtosci jej dostaw a takze
niezaklécony odbidr i oczyszczanie powstajacych
w Gminie $ciekdw. Brak znaczacych awarii
skutkujacych istotnymi przerwami w
$Swiadczeniu przez przedsiebiorstwo swoich
ustug dowodzi dobrej jego pracy, ale jest tez
dowodem na jego wysoki poziom technologiczny,
na jego nowoczesnos¢.

Te dzisiejsza nowoczesno$¢ Spétki budowano
przez ostatnie lata jej dziatalnosci a poziom tej
nowoczesnosci okresla miejsce jakie zajmuje ona
na polskiej mapie branzy wodociggowe;j.
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Droga do nowoczesnosci
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Prace nad swojg nowoczesnos$cia, niezbedng w
kazdej liczacej sie na rynku organizacji, dla jej
rozwoju i przysztosci, Spétka bedzie prowadzita
w sposob ciggly, niezaleznie od swojej statutowe;j,
biezacej dziatalnos$ci. Temat ten byt zatem
réwniez przedmiotem prac zwigzanych z
przygotowaniem planéw Spotki na rok 2015 i lata
kolejne.

Nowoczesna organizacja to nie tylko technologia
i produkt, to takze jej wizerunek, sposéb w jaki
sie prezentuje, jak wyglada. To niezwykle wazny
obszar dla kazdej firmy, $wiadczacy takze o
nowoczesnosci w jej zarzadzaniu o jej miejscu na
rynku. Analizujac brzmienie nazwy Spoétki w
potaczeniu z jej siedziba: ,Przedsiebiorstwo
Wodociggéw i Kanalizacji w Sremie Sp. z 0.0. z
siedzibg w Sremie”, nieprzystajacej do nowej

rzeczywisto$ci ustrojowej, a takze jej znak
firmowy (logo) i brak standardow
wyrézniajacych ja w branzy, zarzad uznat

konieczno$¢ dokonania istotnych zmian w tym
wizerunku aby i ten obszar mozna byto uznawa¢
w Spélce za nowoczesny i po uzyskaniu
akceptacji wilasciciela dla propozycji nowej
nazwy: ,Sremskie Wodociagi Sp. z 0.0.”, podjat
decyzje o przeprowadzeniu rebrandingu marki.
Rebranding, to nie tylko nowa nazwa ale takze
nowa pelna wizualizacja zewnetrzna i
wewnetrzna organizacji, w tym standaryzacja i
unifikacja elementéw komunikacji marki takich
jak wizytowki, papier firmowy, oznakowanie
pojazdéw, forma Kkorespondencji czy ubior
pracownikéw, stanowigcych nieodtaczny element
kultury organizacji.
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Rebranding w Sremskich Wodociagach, nie jest
niczym nowym. Wielokrotnie zmieniano nazwe
tego przedsiebiorstwa czy to w wyniku jego
zmian organizacyjnych, czy strukturalnych czy
form prawnych czy wreszcie ustrojowych lub
samorzgdowych. Zmiany dokonujg sie bo zmienia
sie S$wiat i rynek, bo zmieniajg sie mody i trendy,
bo zmiany s3 nieodtgczng oznaka rozwoju. Tak
dziato sie réwniez w innych firmach, ktére chca
unowocze$ni¢, uprosci¢, od$wiezy¢ swdj znak
rozpoznawczy. Warto tu przypomnie¢ jedna z
wielu efektywnych akcji rebrandingowych jaka
przeprowadzit  Orange (wcze$niej ,ldea”)
zmieniajac swojg poprzednig nazwe i logo.

Dla Spotki zaprojektowano unikatowy znak, ktory
bardzo tatwo utrwala sie kazdemu odbiorcy.
Wizerunek firmy bedzie teraz harmonijny
kolorystycznie i konsekwentny w swej formie i
ksztalcie. Dodatkowo niebieska Kkolorystyka
kojarzona bedzie z czystoScia a przejrzysta,
niemalze inzynieryjna typografia daje wrazenie
estetyki i elegancji.

Nazwa i forma tez nie s3 przypadkowe:
komunikujg sie, utozsamiaja i wpisuja w logike
nazewnictwa innych Sremskich spotek
komunalnych i instytucji (Sremskie TBS, Sremski
Sport, Sremski  O$rodek Kultury, Muzeum
Sremskie) a takze utozsamiajg sie z miastem
Srem poprzez nazwe (wiadomo jakie wodociagi -
,Sremskie”) i ksztalt niebieskiej falujacej linii
nawiazujacej do logo miasta Srem réwniez
zawierajacego taka linie. Zabieg ten wprowadza
standaryzacje i spéjng, uporzadkowang
wizualizacje miasta i jego spotek.

Przeprowadzenie procesu rebrandingu marki dla
Spotki to projekt, ktérego koszty stanowig
zaledwie tysieczng cze$¢ jej budzetu i nie
wptynety w Zaden sposéb na  koszty
$Swiadczonych ustug. Warto tu wspomnie¢, ze
stawki optat za wode i Scieki w I potowie roku
2015 pozostajg na poziomie roku 2014 a Spétka
nie wyklucza mozliwosci ztozenia wniosku do
Rady Miejskiej o przedtuzenia terminu
obowigzywania taryf do konca roku 2015.

Rebranding to jeden 2z obszaréw dziatan
rozwojowych  Spotki. O kolejnych pewnie
niedtugo ustyszymy, bo projektéw jest w Spétce
wiele. Bedziemy starali sie o nich pisa¢ aby
przyblizy¢ mieszkancom problemy wody i
$ciekéw a takze uswiadomic, ze kazdy z nas ma
jaki§ wplyw na sprawne funkcjonowanie tej
infrastruktury i jej koszty.
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